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   酷乐鞋业有限公司创立于上世纪九十年代初，作为一家专业时尚童鞋企业，酷乐在创立之初即凭借着先进的设备、雄厚的技术、丰富的人力资源实现了产品的多元化，旗下品牌酷乐的产品涵盖大、中、小童各阶段消费群体，产品系列清晰、产品系列清晰、款式丰富、质量上乘。
  “锐意创新，与时俱进”，酷乐采用科学化、人性化、信息化的现代企业管理模式，不断进行了生产设备的革新，新工艺技术的探索，新设计理念的汲取和专业人才的引进，为酷乐的不断发展壮大奠定了坚实的软、硬件基础。2010年，酷乐携手著名童星贾云哲出任品牌形象代言人，并在金鹰卡通频道投放广告片，全面开启品牌发展新历程。
   在未来的日子里，秉承“保质量、争市场、永创新、求发展”的经营宗旨，酷乐将以高昂的激情、超越的精神、务实的作风，在酷乐的品牌征程上不断昂首前进。
企业理念
  21世纪是一个崇尚创新能力的社会，想象力和创造力强大的人才越来越受青睐，将孩子培养成创造、开拓型的人才，这是时代赋予教育的历史使命，所以，要尽早的为孩子插上想象力的翅膀，激活孩子的活力，培养孩子的兴趣能力，从轻松活乐中学习。
   长期以来，中西方儿童教育的差异性在于：是否激发儿童创造力于从玩乐、乐趣中学习的教育方式，具有国际视野及远见的80、90后家庭对西方儿童教育方式愈来愈认同。
   酷乐倡导摆脱教条式教学与成长，释放儿童乐趣学习的天性，充分发挥孩童自己的聪明才智和能动性。
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品牌历程    
1995年 创立酷乐鞋业有限公司
2005年 荣获质量金奖
2006年 荣获质量信得过品牌
2007年 荣获中国著名品牌
2008年 “质量海西”品牌展示参与单位
2009年 加入福建省鞋业协会童鞋分会会员
2010年 携手著名童星贾云哲出任品牌形象代言人，开启品牌发展新历程
2010年 荣获质量、服务、信誉AAA品牌
2010年 荣获和谐企业
2011年 荣获亚洲品牌500强
2012年 荣获中国市场童鞋15强
2012年 成为“壹双鞋”援助项目基金合作伙伴
2012年 通过ISO9002国际质量体系认证
品牌文化
   酷乐围绕“儿童乐趣生活体验馆”定位，开发出紧贴品牌内涵——“玩乐、想象力、创造力、轻松自由”的品牌沟通系统。在表现品牌内涵的同时，通过新奇、好玩的品牌个性吸引目标群体了解并与品牌产生互动，适时推出2012-2013品牌主张"乐趣之旅“，以此为设计灵感，进行主体性的商品企划及平面拍摄，并通过系列平面风格，系统性、严谨性、个性化地将酷乐的新定位表现淋漓尽致，创造出酷乐轻松自由的儿童生活方式。
品牌定位
品牌定位：儿童乐趣生活体验馆
品牌基因：玩乐、创造力、想象力、轻松、自由
品牌主张：乐趣之旅
消费者定位：5-14岁为主流消费群体，3-8岁与13-15作为边缘消费群体
渠道定位：国内一二线城市二级市场，三四线城市一，二线市场
产品定位：时尚休闲鞋
产品品类：宝宝鞋、休闲鞋、跑鞋、户外鞋、板鞋等
   


酷乐小档案：
  勇敢、机智的酷乐，乐观、好动、兴趣广泛，不平凡的出生，使他天生具备其他孩子所未具备的勇气与正义的力量，典型的美式英雄主义者。
姓名：酷乐
英文名：KULE
性别：男生
生日：1995年
国籍：美国
个性：不成熟的英雄主义与平凡人的双重性格塑造了酷乐阳光、耍酷、好动、随性的形象。
爱好:运动、音乐、户外活动
喜欢的运动：篮球、足球、羽毛球……
喜欢的乐器：电吉他、架子鼓、贝司……
喜欢的户外活动：滑板、登山
 

